
0303SHIYAN DAILYSHIYAN DAILY

20232023..33..3030 星期四星期四
编审编审≫≫汪洁琼汪洁琼 编校编校≫≫王王 靖靖

版式版式≫≫李小涵李小涵 电话电话≫≫86749108674910

3月28日至29日，由中国汽车工业协会、东风汽车集团有限公司、湖北省经信厅、十堰市人民政府共同举办的首届中国商用车论坛在十堰举办。论
坛以“应变·求变·谋变——共创商用车发展新局面”为主题，以商用车产业的高质量发展为主线，与行业专家、学者、企业家代表共议发展大势、共商发展
大计、共谋发展思路、共创发展新局。

共商发展大计 共谱合作新篇
——首届中国商用车论坛专家学者企业家代表发言摘登

商用车的发展面临安全、节

能、降本和舒适性等问题。而在

智能化方面，标准规范、政策法

规、技术路径、商业化路径、基

础设施等问题亟待突破。新材

料、新结构、新工艺、新装备、

新能源、新功能、新模式“七新

联动”正在为未来商用车发展搭

建起新平台。

发展智能汽车不仅可以解决

社会面临的交通安全、道路拥

堵、能源消耗等问题，从产业层

面看，智能化已成为新时代汽车

产业转型升级的重要突破口。消

费者真正的核心诉求始终是安

全、方便、快捷和舒适，引导式

智能驾驶技术作为商用车智能化

的积极尝试，是要确保安全性、

提升经济性、改善环保性、增强

舒适性，在技术和法规的框架之

下，最大限度降低驾驶员用在驾

驶上的消耗和损耗。

从研发角度讲，前沿技术要

主动去探索，找出一个技术路径

来匹配新的商用车使用场景。在

矿山、码头等场景，商用车智能化

发展有望实现产业化，同时引导

式智能驾驶对商用车尤其是物流

车来讲也有较大的发展潜力。（记

者纪枫波 实习生闻书敏整理）

中国工程院党组成员、副院长、院士钟志华：

“七新联动”为商用车发展搭建新平台

2022年零碳货运重卡市场渗
透率仅有2%，初步预计到2025年
其市场渗透率将超过 10%，到
2030年左右将接近 50%。到 2025
年，纯电重卡年销量将超 10 万
辆，车辆续驶里程预计超 300公
里；到 2030年，纯电重卡年销量
将超35万辆，车辆续驶里程预计
超450公里。未来，纯电重卡将以

换电为主。
目前，新能源重卡有纯电

动、燃料电池、零碳内燃机三条
技术路线。加氢站基础设施建
设，是限制燃料电池技术路线在
重卡市场广泛应用的重要因素。
截至 2022年 6月，国内加氢站保
有量超 260座，主要分布在环渤
海、珠三角、长三角、华中、西
南等地区。

按 150万公里寿命计算，由
于油电差价大于电池投资成本和
充电时间成本之和，换电重卡的
综合吨公里成本低于柴油重卡。
以鄂尔多斯换电重卡示范运营为
例，换电重卡较柴油重卡车辆购
置节省 6.35万元，干线能耗成本
节省 5.2万元/年。相比于快充和
超充，换电技术补电时间最短，
吨公里车辆运行成本最低，因此
换电重卡将迎来较快发展时期。

“光-储-充-换”一体化互补型
智慧能源系统，将是电动汽车时
代的“加油站”。（记者纪枫波
实习生张慧 闻书敏整理）

中国科学院院士、清华大学教授欧阳明高：

换电重卡将迎来较快发展时期

总体来看，我国商用车行业
已经进入新一轮调整周期，高速
增长的阶段已经结束，存量竞争
的阶段已经开启，各大商用车企
业在积极转型和自我调整，从而
迎合运输市场对效率、效益的追
求。加快转型升级，寻求新突破，
探索新机遇，谋求高质量发展，成
为新阶段的主题。

随着智能化、网联化和绿色
化快速推进，商用车与物流服务
融合发展，促使产业价值链逐渐
后移，行业企业由单纯提供产品
逐渐向提供全生命周期管理及系
统解决方案转变，数据服务、网联
服务、自动驾驶服务、车队管理、
交换电服务、软件服务等将成为
行业新的利润增长点。

同时，新技术的出现催生新
的商业模式，构成全新的商业生
态，主机厂的主导作用正在逐渐
削弱。

值得注意的是，随着新能源
技术、自动驾驶技术、车联网技术
快速发展，产业链逐渐扩大，产品
开发呈现出投入高、路线多、难度
大、更新快的特点，“整车”与“零
部件”协作、硬件与软件融合成为
行业发展的新趋势。在产业链扩
大的过程中，应加强产业链上下
游企业以及跨领域企业的合作，
推动交互开发、协同采购、智慧平
台建设、智能网联及数据共享，打
造产业新生态。（记者曾雨 整理）

中国汽车工业协会副秘书长李邵华：

商用车产业进入高质量转型发展关键期

东风商用车有限公司总经理张小帆：

全面推动商用车行业高质量发展

商用车市场已从增量转入到
存量竞争时代，行业正在发生深
刻变化，呈现行业竞争愈发激烈，
新能源快速发展、产品高端化趋
势明显，客户价值成为技术发展
主要驱动力，产业链协同共赢成
为基本逻辑等四个特点。在发展
中，车企应思考把握商用车行业
的重大变革，做到准确识变、科学
应变、主动求变，以积极的姿态迎

接变革。坚持以客户为中心，坚
持品牌向上，坚持转型升级，坚持
构建共生共融互联互通的产业生
态，进一步抢抓机遇，塑造优势，
推动高质量发展。

商用车行业需在技术、产业
等多层面把握形势，进而推动行
业转型升级、高质量发展。从技
术端看，客户价值是技术发展的
主要驱动力，作为生产资料用车，
车辆的低使用成本和高可靠性是
用户永久不变的诉求。从产业端
看，汽车产业链生态正由传统的

“链式关系”向多主体参与的“网
状生态”演变。

东风商用车坚定推进以客户
为中心的品牌向上战略，不断强
化技术和商业模式创新，提供让
客户满意的商品和服务，助力客
户商业成功，为行业发展贡献东
风力量，为中国制造贡献东风智
慧，推动中国从“汽车大国”向“汽
车强国”迈进。东风商用车植根
于十堰，将与十堰市委市政府携
手，谋一域之光，为全局添彩，共
建现代新车城。（记者曾雨 整理）

一汽解放汽车有限公司党委书记、董事长胡汉杰：

行业企业要围绕产业链部署创新链

目前，虽然商用车行业区域

化发展趋势明显、产品技术竞争

日益激烈，但是也面临着经济企

稳向好、市场需求复苏等发展机

遇。快速应对挑战，抢抓发展机

遇，对行业和经济发展至关重

要。一汽解放汽车作为传统商用

车制造企业，正积极应变、求变、

谋变，瞄准产业发展方向，坚持创

新和变革双轮驱动，加快转型升

级发展，在技术创新、产品创新等

方面取得了一系列成果。

2021年，一汽解放汽车发动

“15333”新能源战略，全面布局研

发、产能、生态三大领域，提供车

电分离、整车租赁（运力承接）和

二手车及电池回收三大专属服

务，在绿色转型发展中与产业生

态伙伴企业一道积极谋划新能源

战略布局，构建可持续、正循环的

新能源生态系统。

针对商用车行业面临的科技

与经济结合不紧密、产品附加值

不高、竞争力不强等问题，行业企

业要围绕产业链部署创新链，围

绕创新链布局产业链，全面推进

产业链、供应链现代化发展，增强

产业综合竞争力。所有商用车人

要同向发力、协同联动，推动实现

中国制造由大到强的转变。

（记者纪枫波 实习生闻书敏

整理）

欧洲汽车工业协会（比利时)北京代表处首席代表戴麟：

推动产业转型需加快完善充电设施

今天的商用车运输市场仍然

以柴油车为主导，不仅欧洲如此，

全球亦是如此。欧盟重型卡车运

输业的温室气体排放量占整个道

路运输温室气体排放量的 25%左

右，占欧盟温室气体排放总量的

6%左右。自上世纪 90年代起，欧

盟就建立涉及各个行业的温室气

体减排政策雏形。2019年，欧盟

发布应对气候变化的纲领性文件

《欧洲绿色协议》，旨在打造全球首

个碳中性循环经济体。在 2000年
至 2019年 20年间，虽然重型卡车

运输量大幅增加，但是二氧化碳排

放量基本保持不变，只有 0.5%的

小幅增长，低碳燃料的使用对二氧

化碳排放量的减少作出了贡献。

中欧商用车的发展之道异曲

同工，相互借鉴。从长远看，节能

脱碳和高效运输的双重压力必然

推动全球商用车行业技术发展更

加趋于协调一致。商用车企业需

要加速提高脱碳产品的技术和产

品研发能力，并需要有正确的政

策框架，保证和发挥碳定价机制

的调节作用。推动商用车产业转

型需加快充电基础设施网络建

设，为“低排放”和“零排放”加速

拓展市场提供保障。（记者纪枫

波 实习生闻书敏整理）

中国——东盟商务理事会执行理事长、RCEP产
业合作委员会主席许宁宁：

东盟已成为商用车“走出去”重要目的地

中国——东盟商务理事会将

大力支持十堰抢抓RCEP （《区

域全面经济伙伴关系协定》）带

来的机遇，谋划开展商用车行

业、武当文化等领域合作交流，

不断提升地方参与国际区域合作

的质量和水平。

十堰人文历史厚重、产业基

础完备、交通区位优越、发展前

景广阔。

由于政和商通以及自由贸易

区市场相互开放，东盟已经成为

中国汽车包括商用车“走出去”

的重要目的地。同时，东盟国家

的外资优惠政策为相关企业的出

口及本地化经营提供便利。建议

企业叠加用好自由贸易协定，到

东盟国家去对接商用车行业发展

新商机。

着力加强产业合作，构建优

势互补产业链。10多年来，尤其

是“一带一路”建设以来，中国

地方政府与东盟国家合作呈现活

跃态势，不仅促进了地方开放发

展，而且为中国——东盟睦邻友

好夯实了基础。许宁宁认为，中

国——东盟应抓住RCEP、数字

经济等带来的新机遇，共同着眼

于长远合作，着力于近期合作。

（记者朱江 整理）

罗兰贝格国际管理咨询公司全球合伙人袁文博：

中国商用车应抓住变革机遇实现转型升级

国家信息中心信息化和产业发展部副处长、商用
车市场研究组组长谢国平：

商用车市场正处在复苏进程中

受全球经济波动、新冠疫情、
芯片短缺等因素影响，商用车销
量自 2018年来有所下降。不过，
未来整体趋势向好，将保持增长
态势。

全球范围内，新能源、新技术
和新模式引领的趋势变革正重塑
商用车行业，中国主机厂应抓住
变革机遇，实现转型升级。中国

车企与零部件企业可以新能源化
为契机，发挥新能源领先优势，加
快出海步伐，进一步切入全球市
场，实现全球品牌升级。汽车行
业大变局下涌现多项新技术，车
企需选好自身方向，进行前瞻布
局。自动驾驶和新能源技术涉及
链条长，需要零部件企业和车企
积极促进多方合作，形成技术联
盟，共同发展。伴随新能源发展，
需加速商业摸式创新转型。车企
与供应商应转变“车本位”的思维
模式，以提供解决方案和满足客
户需求为出发点。

对商用车新能源发展而言，
到 2030年其应用场景占比有望达
到 30%以上。当然，这不只是中
国市场，对欧盟、北美、东盟市场
同样如此。商用车行业在新能源
化发展进程中，首先要打破传统
意义上的二级供应商、一级供应
商、主机厂、能源服务商之间的壁
垒，从而加快新能源技术在商用
车各个领域的渗透和发展。

（记者吴忠斌 整理）

40年来，中国商用车产业发
展取得了非常辉煌的成就。目
前，中国商用车产量全球排名第
二，相当于从第三名到第九名的
总和，商用车规模占据全球的半
壁江山。2022年，商用车行业以
及整个产业链经历了“寒冬”。目
前，商用车市场正处在“冬去春
来”的复苏进程中。

谢国平认为，宏观经济是
商用车市场的主变量。随着今
年宏观经济复苏向好，车多货
少的局面改善、货运环境逐步
好转，以及包括环保类、合规
类、管理优化类政策相继落
地，用户购买商用车的意愿和
积极性必将得到提升。未来中
国商用车保有量仍然有非常大
的增长空间，但是增速肯定会
放缓。商用车市场必定会由数
量型增长转向价值型增长。因
此，商用车产业必须要由数量
型的增长模式转向价值型的增
长模式。构建商用车新的发展
格局，要依赖高端化、智能化、
低碳化、轻量化、专业化、定制
化、国际化和后市场，以及多种
多样的商业模式。推动行业高质
量发展，需要联合行业各方力
量，在困局中寻求突破，在变化
中探索机遇，在创新中谋求发
展，共创商用车发展新局面。

（记者纪枫波 实习生张慧
整理）

（（本版图片本版图片：：记者记者张建波张建波 摄摄））


