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发 挥 水 优 势 “ 育 ”好 源 头 水
“十堰的水质量高、口感好。正是看中十

堰优质的水产品，在‘堰水进京’第一时间，我
与湖北堰水进京供应链集团有限公司北京分
公司签订了供应商战略合作协议。”9月 5日，
湖北·十堰“堰水进京”产品推介会在北京举
行。会上，各类“堰水”产品赢得 20多家经销
商的青睐，共签订价值 2亿元的订单。缘何
各类“堰水”产品初露头角便一炮而红？北京
草原宏达食品有限公司的创始人樊伟龙在签
约时一语道破其中缘由。

十堰水资源丰富，是全国首批“中国好
水”水源地。好水出好饮，好饮当“育”好。“堰
水”能迅速在北京市场打开局面，不仅得益于
水源地优质的资源禀赋，还离不开市委、市政

府的正确领导与支持，市商务局等职能部门
的统筹谋划、强力推动，以及对产业主体的精
心培育。

为更好发挥“堰水”优势，我市立足市场
实际，于去年 6月启动“扩大十堰包装饮用水
和饮料销售进京津冀地区”工作，坚持规划先
行，印发《扩大京津冀地区十堰包装饮用水和
饮料销售市场工作方案》，明确工作目标，部
署重点任务。

市委、市政府主要领导高度重视该项工
作，召开专题会部署推进，制定考核及协调机
制，推动各方责任落到实处，为“堰水进京”提
供坚强有力的组织保障。

各地各部门多措并举、多方发力，组织招

商专班深入东鹏特饮、乐百氏、娃哈哈、均瑶、
今麦郎等十余家水饮料生产企业，积极招引
国内饮料产业头部企业及上下游配套企业落
户十堰。

作为该项工作的牵头单位，市商务局着
眼长远，发挥统筹协调督办落实之责，联合各
关联单位聚焦产业建圈强链，加快培育壮大

“堰水”市场产业主体，护航“堰水”产业朝着
品牌化方向转型升级。

4月 11日，十堰市水源地酒水饮料产业
协会成立，共吸纳会员企业 43家，涵盖水饮
料、白酒、黄酒、红酒、啤酒等生产企业，加快
形成产业链条集聚发展模式。

7月 10日，湖北堰水进京供应链集团有

限公司注册成立，现已分别组建北京、十堰两
家分公司。自成立以来，先后组织开展“堰水
进京”铁路首发仪式、“堰水进京”产品推介
会、对口协作单位感恩赠水等活动。

全市一盘棋，上下一条心，“堰水”产业圈
不断壮大。目前在十堰各地，“水产业”项目
如火如荼建设推进：张湾区 5000吨精酿啤酒
加工生产项目进入设备安装调试阶段；丹江
口市燕京啤酒项目开工在即；华润怡宝项目
正进行土地平整及规划设计。此外，竹山县
成功引进 3家水企，开发桃花源饮品、一品圣
水、柠檬汁蜂蜜水等系列产品，还未量产就签
下 3万箱订单。“堰水进京”市场主体培育工
程硕果累累。

激 活“ 水 经 济 ” 擦 亮“ 水 品 牌 ”
——十堰商务系统扎实推进“堰水进京”工作纪略

记者刘俊 张贤维 通讯员高瑾

丹江口水库是南水北调

中线工程核心水源区，汉江

水是十堰三张世界级名片之

一，也是北京与十堰结缘协

作 的 纽 带 。 为 做 好“ 水 文

章”，激活“水经济”，擦亮“水

名片”，近年来，我市以水为

媒，抢抓对口协作机遇，开启

“扩大十堰包装饮用水和饮

料销售进京津冀地区”新合

作，全力以赴推进“堰水”进

京，助推生态“好水”转化为

“经济活水”。

如今，一库源头好水，一

路流金淌银，既润泽南北两

地，又激活源头水产业。来

自市商务局的统计数据显

示，今年元至 10 月，“堰水”

进京销售额达8.7亿元。

为持续释放水产业经济活力，近年来，市
商务局联合市市场监管局精心策划，着力打
造区域公用水品牌，提升本地包装饮用水和
饮料产品的市场竞争力，加快推进十堰特色
水产品向中国好水品牌进阶。

先后举办“堰遇车城、水泽万物”十堰市
包装饮用水和饮料产业区域公用品牌名称及
形象 LOGO征集大赛，通过对北京包装饮用
水和饮料进行专题调研，邀请湖北地理标准
中心设计运营策划，持续挖掘十堰市水文化
蕴含的时代价值。

十堰闻名全国的“水产品”品牌中，房县
黄酒首当其冲。今年以来，市商务局结合房
县实际，加大对房县黄酒品牌培育力度，协助
地方聘请专业第三方打造具有地方特色的

“区域公用品牌”，设计房县黄酒LOGO，制订
以“堰水进京”为主题的房县黄酒营销设计方
案。目前，“房县黄酒网”正式上线，全面宣传
销售房县黄酒，助力“房县黄酒进京”。

“堰水进京”品牌最终建设成果成效如
何？市场最有发言权。

10月 3日，为期 4天的 2024对口协作堰
水进京暨农产品推介展销活动在北京工人体
育场圆满落幕。活动期间，武当山水、富锶山
泉、房县黄酒、武当山茶等 300多款南水北调
中线工程水源地水产品和农特产品亮相，吸
引上万名北京市民、客商品尝下单。这是我

市持续深化京堰对口协作，大力推动“堰水进
京”品牌化发展的成果之一。

为进一步开拓“堰水”市场销售渠道，市
商务局充分发挥职能优势，借助在京重点商
贸企业、十堰驻外商会平台和京堰对口协作
优势，多次赴京对接，组织各类展示、展销活
动。今年 7至 9月，该局先后组织召开“堰水”
进商超、进酒店对接会，为采购双方提供沟通
对接平台；举办十堰市绿色食品饮料品鉴
（对接）会，助力企业推介绿色食品饮料；组

织参加 2024中国国际服务贸易交易会，助力
十堰企业对外签订特色农产品和水饮料产
品销售订单；此外，携手企业参与全国 2024
农商互联暨乡村振兴产销对接大会，促成总
额 1000多万元的意向协议……

绿水青山就是金山银山。一场场对外展
销，一笔笔交易达成，进一步打响“堰水进京”
品牌知名度，助力“堰水”走向全国各地，也为
十堰水经济实现绿色高质量转型注入源源不
断的动能。

清清“堰水”，奔涌进“京”，关山初度，行
路尤长。“为做大做优做强‘堰水进京’品牌，
市商务局将扛牢主体责任，强化履职担当，砥
砺实干作为，通过加强京堰商务对口协作、加
快营销网点建设、搭建产销对接平台等举措，
全力以赴把优质‘堰水’产品快速输送到首都
乃至全国市场，为全市突破性发展绿色食品
饮料产业、加快建设绿色低碳发展示范区贡
献力量。”市商务局党组书记、局长李光锐
说。 （本版图片由市商务局提供）

叫 响 水 品 牌 扬 名 天 下 知

9月 3日上午 9时 30分，一辆运载着 1200
吨“武当山水”的“堰水进京”铁路物流首发专
列从汉丹铁路丹江站发车，经汉丹线、焦柳
线、京广线，开往北京大红门站。“堰水进京”
铁路物流专列的开通，为两地水产业商务贸
易打开了新局面。

“大力发展水产业，合力推动‘堰水进
京’，是贯彻落实习近平总书记给十堰丹江口
库区环保志愿者的重要回信精神、统筹高水
平保护和高质量发展的务实举措。”市商务局

党组书记、局长李光锐在谈及“堰水进京”工
作时表示。

对十堰而言，“堰水进京”铁路物流专列
的开通，推动优质“堰水”产品输送到首都乃
至全国市场，助力十堰做活水文章、做强水品
牌、做大水产业，促进绿色食品饮料产业的结
构调整和优化升级，为全市经济社会高质量
发展注入新的强劲动能。

对进京“堰水”企业而言，堰京两地虽情
牵一江，但相距千里。控制好物流成本，既关

系企业运营，也关系产品的市场竞争力和效
益转化，专列的开通为企业降本增效畅通了
渠道。

为打通“堰水进京”关键环节，市商务局
认真履行扩大京津冀地区十堰包装饮用水和
饮料销售市场工作领导办公室职责，多方协
调统筹，携手市交通运输部门，依托湖北堰水
进京供应链集团有限公司平台优势，寻找“破
题”之法，开展堰水进京物流降成本调研、召
开供需对接座谈、外地学习考察……

得益于多方协调推进，堰水进京铁路运
价下浮 35%，一吨水从丹江口市至北京的物
流费用（含两端短驳）约 250元，物流费用下
降 36%，较公路运输成本降低 49%，为今后此
铁路物流专列的常态化运行开了好头。

在物流政策支持下，时隔一个多月，第二
列“堰水进京”专列顺利启程。这一装载有90
吨张湾君王醉黄酒、竹溪VOSS饮用水等产
品的专列从十堰站始发，驶向终点站北京市
大红门站……

畅 通 进 京 路 堰 水“ 直 快 达 ”

▲开通“堰水进京”铁路物
流专列

◀“堰水进京”产品展销

▲湖北十堰“堰
水进京”产品推介会
在北京举行

◀ 举 办
2024 对 口 协
作 堰 水 进 京
暨 农 产 品 推
介展销活动
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十堰市水源地酒水饮料产业协会成立十堰市水源地酒水饮料产业协会成立


