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2021年发布的《中国酒业“十四五”发展指
导意见》，首次提出了“高端化、年轻化、时尚
化”的产业发展方向，这也是房县黄酒可以探
索的发展路径和方向。

以绍兴会稽山为例，该企业先后做了很
多年轻化酒的尝试，开发一日一熏新型气泡
酒，设立黄酒消费新场景，带给消费更新的
体验，其单日抖音直播销量突破 150 万元。
十堰的庐陵王酒业在产品创新上进行了积极
的尝试，并取得了一些成绩，推出“樱桃醉了”
等新品黄酒，获得年轻消费者的认可与喜
爱。房县黄酒的产品创新可以从以下几个方
面入手：

品种创新。针对不同消费者群体的口味
和需求，开发多种类型的黄酒产品，如功能性

黄酒、酒庄酒、有机黄酒等高端产品，以及年
份酒、洑汁酒、特型黄酒等中端产品，满足市
场的多样化需求。

风味创新。通过大数据技术形成用户画
像，精确定位现代消费者的口味偏好，针对性
研发新的黄酒风味，如已有的“樱桃醉了”就是
结合房县本地樱桃调制的果味黄酒，此外也可
以开发其他清爽型、风味独特型黄酒，以吸引
更多年轻消费者。

包装创新。注重产品包装设计，采用现
代、时尚的设计风格，提升产品的外观吸引
力。同时，提高产品便携性，例如设计适合装
在随身小包和口袋里的小容量袋装黄酒，让消
费者随时随地可以享受黄酒的健康美味。

（作者单位：汉江师范学院）

创新讲好房县黄酒产品故事
■ 祝君

房县黄酒，敢为天下“鲜”
房县黄酒，怎样“守得住经典、当得了网红、链得上发展”？房县黄酒，怎样走上高端化、年轻化、

国际化、数字化发展道路？房县黄酒，怎样放大“鲜活”特质，以更加卓越的姿态拥抱更大的市场？本

期，武当智库联合市委党校、市社科联、驻市高校、行业专家，共同找寻房县黄酒的“鲜活”密码。
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“黄酒+文化+旅游”融合发力
■ 李琳

旅游、文化与黄酒具有天然的亲和力，利用
黄酒文化和品尝黄酒作为宣传点，可以推广文
化，带动旅游产业发展。黄酒文化产业的发展必
须打破思维障碍，切实增强黄酒文化的吸引力、感
染力、说服力，穿越时空、触摸历史、感受震撼、启迪
思考，打造具有特色的黄酒文化传播新模式，形成
统一协调的黄酒文化传播与发展大市场。

从《诗经》中探寻黄酒关联、从道家思想中
探究黄酒文化，充分发掘当地黄酒故事，制作黄
酒文创产品，推出独具特色的城市 IP，以文塑
旅、以旅彰文，进一步提升知名度、美誉度和影
响力，不断吸引国内外游客，做大做强旅游经

济，带动旅游产业提档升级。
发展众创空间，建设黄酒文化景观园、植物

园、黄酒美食烹饪、黄酒民俗复刻体验……巧妙
嵌入黄酒符号以及加入有趣、有用的元素让传
统文化精髓更好更快入脑入心。开发黄酒文化
衍生品，设计黄酒文化纪念品、文创作品等，普
及黄酒文化。借助抖音、微信、短视频等新兴传
媒，扩宽宣传路径和广度，提升黄酒文化知名
度、参与度。一旦“舞活”黄酒文化营销这个龙
头，必将推动诗经传播、温泉水疗、乡村民宿、特
色小镇、森林康养和画室写生等全域文旅产业
快速发展。 （作者单位：中共十堰市委党校）

推动形成房县黄酒全产业链
■ 崔路露

党的二十届三中全会审议通过的《中共中
央关于进一步全面深化改革、推进中国式现代
化的决定》指出，要壮大县域富民产业。黄酒产
业作为典型的富民强县产业，要聚焦价值创造
导向，提升品牌特色，从生产、市场营销和改革
创新等维度精准施策。

实施“建链”行动，加强房县黄酒区域公共
品牌标准化建设，根据《农产品区域公共品牌建
设指南》要求，对黄酒品牌定位与规划、品牌核
心能力提升、品牌传播等方面进行标准化建设，
制订出台集体商标管理办法。

实施“延链”行动，从内涵上着力塑造品牌
个性，深入推动黄酒与房县诗经文化、忠孝文
化、流放文化、茶马文化深度融合，为品牌赋予
独特文化内涵。从外延上提升黄酒的包装层

次，探索瓷器、玻璃等容器辅以封疆御酒的图案
设计，既能有效保存黄酒的香味，更能与历史文
化相映照。

实施“强链”行动，推进黄酒与旅游产业融
合发展，建设农旅融合型、休闲康养型旅游度假
村，努力实现黄酒产业发展与乡村振兴互相促
进、互为支撑。抓好新产品开发，丰富产品种类，
重视黄酒保鲜工艺研发，降低储运风险。鼓励企
业抱团发展，发挥龙头企业引领作用，形成黄酒
产业上下游集聚，实现信息、技术、渠道等资源共
享。加强对接协调，积极与省厅部委、涉农科研
院所、名酒企业沟通对接，在招商引资、项目申
报、技术指导、品牌推介、科技创新、产学研融合
等方面争取更多支持，推动整个产业链高质量
发展。 （作者单位：房县黄酒产业发展中心）
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一证管多家
房县黄酒有了“身份证”

“每年能做上万斤黄酒，大部分都是
通过网上销到全国各地。”1月15日，走进

“中国黄酒民俗村”房县土城镇土城村，
整个村子都弥漫着酒香，“三碗不过岗”
酒坊的老板鲜艳正在仓库里忙着打包。

“泡米、蒸米、晾酶、拌曲、发酵、出酒
等工序基本实现了半自动化，特别是在
温度控制上，可根据季节的变化适时调
整，达到最适宜的发酵温度。”鲜艳告诉
记者，进入冬季后，她和 4名工人每天早
上5点开始工作，一直干到晚上。

“根本不愁销路，大多都是回头客。”
鲜艳喜滋滋地说。

但在几年前，绝大部分农户自酿的
黄酒并没有这么畅销。

“自酿黄酒无标准、无检测，进不了
商超，也不能在电商平台销售，只能在公
路边摆摊，销量十分有限。”三海村村民
邓平的困惑代表了大部分小作坊酿酒
户。

邓平他们急需要的，就是《小作坊食
品生产许可证》。房县黄酒，有上千年的
历史，过去大多是自酿自饮，没有相关行
业标准。随着房县旅游业不断发展，房
县黄酒成了许多游客眼中的“金牌”土特
产。针对这样的变化，2017年，房县相关
部门对黄酒的生产工艺、生产标准、生产
设备、安全管理体系、质量体系制订标
准，为合格者办理食品生产许可证。

黄酒有了“身份证”，但小作坊酿造
的黄酒如何能进入商场、超市和电商平
台售卖，又成为制约黄酒产业发展的一
大瓶颈。为此，房县创新方式，指导各村
成立黄酒专业合作社，为他们办理可以
在商超和电商平台使用的食品生产许可
证，探索出了“大证管小证，一证管多坊”
的监管模式。

“大证指的是食品生产许可证，小证
是小作坊生产许可证，农户要想使用大
证，可向合作社提出申请，审核合格后可
以加入合作社，打通了小作坊生产的黄酒
销售问题。”房县市场监管局局长汪永鸣
介绍。

“把许可证和获奖证书往网上一放，
销量就上来了。”邓平说，“2024年，我销
售黄酒3万多斤，收入30多万元。”

目前，房县共有黄酒加工企业 15家，
黄酒作坊 2300余户，从业人员超 2万人，
年产量10万吨，产值达38亿元。

“我们统一糯米小曲、酿酒器具、质
量标准、包装标志、品牌宣传、产品定价，
确保黄酒品质统一，实现‘大证上线进商
超、小证产品质量可追溯’。”房县黄酒产
业发展中心主任崔路露表示。

科技攻关
“见风倒”走出大山

“没有黄酒不成席，白酒再好不稀
奇”。在房县，几乎家家户户会酿制

黄酒。
“房陵黄酒”历史悠久，古代曾被称

为“封疆御酒”“帝封皇酒”。有史料记
载，绍兴黄酒最早产于公元前 492年越王
勾践时期，而“房陵黄酒”早在公元前 827
年西周时期就已成为“封疆御酒”。

房县黄酒是中国小曲黄酒的典型代
表。根据检测中心测定，黄酒营养丰富，
含有大量的蛋白质、氨基酸、碳水化合物
及维生素，还含有多种有机酸、酯类物质
及矿质元素。黄酒含有 21种氨基酸，氨
基酸是重要的营养物质，其中 8种是人体
必需又不能合成的，这 8种氨基酸，黄酒
中含量最全，居各种酿造酒之首且易被
人体消化吸收。因此，房县黄酒被形象
地誉为“液体蛋糕”。

不过，房县黄酒虽美，可一不小心就
会喝多上头，有人戏称它为“见风倒”。
据江南大学传统酿造食品研究中心的研
究表明，杂醇和生物胺是导致饮黄酒易
上头的关键物质。

2017年，湖北工业大学生物工程与
食品学院讲师谢逾群任房县黄酒与发酵
产业局挂职副局长，并带来酿酒新技术
研究所的专家团队。他们不仅用冷杀菌
技术解决了黄酒保鲜问题，让农户实现
四季均能酿酒，还牵线湖北工业大学成
立房县黄酒研究团队，承担黄酒大产业
化基础研究工作。

2021年起，房县积极对接北京工商
大学、中国食品发酵研究院、武汉轻工
大学，围绕制曲、酿酒、包装、储藏、保
鲜、工艺创新、人才培养等领域开展全
方位研究，攻克黄酒产业规划、新品研
发、标准制定及区域品牌运作研究合作
等难题。

湖北庐陵王酒业公司董事长胡昭介
绍，该公司整合国家顶尖发酵行业专家，
联合 10多家高等科研院校，与中国科学
院微生物研究所合作，投入近千万元，成
功将国际最安全的生物灭菌保鲜法融入
房县黄酒发酵工艺，取得多项技术专利，
彻底解决了房县黄酒不易保鲜、不易运
输等问题。

北京忠和房县生物食品有限公司的
东方干白、糯米威士忌、庐陵王黄精黄
酒、天香桑葚黄酒等 20多个新品一经上
市，立即受到消费者的欢迎。“这瓶谷物
威士忌市场售价在 1500元左右，走的是
高端市场。”该公司相关负责人介绍。

“产品由非遗传承人监制，坚持使用
传统工艺酿造好黄酒，保留房县黄酒的
传统风味。”该公司负责人介绍，公司与
北京工商大学、湖北工业大学等院校建
立长期合作关系，成立黄酒研发中心，产
品不仅有传统的半甜型黄酒，还创新推
出了干型、半干型产品，满足消费者对低
糖饮品与适度微醺的追求。2024年 7月，
忠和酒业研发的“周楚御贡酒”蝉联“湘
鄂赣渝闽桂滇粤”八省市酒类质量检评
会金奖。

“有了科技加持，我们开发了干型、
半干型等中高端商务用酒，以气泡酒领
衔的年轻快消型黄酒以及具有‘快速微
醺、绝不宿醉、好喝不上头’特性的高品
质黄酒，既有性价比高的基础款吸引大

众消费，也有高端定制款满足特定人群
需求，适合不同消费层次。”崔路露告诉
记者。

时代气质
“老黄酒”变身潮饮品

“才子佳人”“不是事”“樱桃红了”
“红袖扶”……如果只看这些名字，很难
将它们与房县黄酒联想到一起。

研究表明，80%以上的年轻消费者喜
欢 4℃、10℃、16℃的半干型黄酒，只有
20%以下的年轻消费者对常温及热饮黄
酒有偏好。

曾几何时，房县黄酒给人的印象是
“简单粗暴”“一看就是低端酒”“老年人
才喝的酒”。

2017 年，庐陵王酒业投入 1000 多
万元研发大众化、适合年轻人喝的黄
酒。很快，一款名为“不是事”的黄酒
横空出世。

“不是事”属气泡型黄酒，瓶身印有
“将压力一饮而尽”“啥都不是事”等网
络流行语。凭借独特的口感、新颖的宣
传，这款黄酒很快进入夜市、酒吧及高
档宴席。

随后，庐陵王酒业在新品开发路上
“一鼓作气”，先后研发清爽型、老黄酒、
果酒、米香型白酒等 30多款产品，其中气
泡型、清爽型黄酒销量每年保持 30%以上
的增速。

近年来，房县紧扣时代发展脉搏，大
力推动黄酒产业转型升级，向高端化、年
轻化、国际化、数字化发展，引进高端人
才与先进技术，精琢每一道工序，让每
一滴黄酒都成为品味生活、传承文化的
使者。

在年轻化方面，该县以新生代喜闻
乐见的形式，积极迎合年轻消费者，在

“新国货”时代抓住消费浪潮，既守得住
经典，又当得了网红，让千年黄酒“焕发
青春”。

在高端化方面，将中国传统酒文化
与国潮时尚潮流融合，让更多喜爱“国
潮”的年轻人对中国黄酒文化乃至中国
古典文化产生一种强烈的认同感和自豪
感，以国潮经典唤起年轻人的爱国情怀。

同时，先后推出多款气泡型黄酒，使
原本在秋冬季节销售旺的黄酒，在夏季
消费市场上有了一席之地，让消费者多
了一种冰爽的选择。

崔路露介绍，市县黄酒产业链每年
预算 3000万元用于支持科研攻关、营销
推广、市场主体培育，引导黄酒产业向高
端化、年轻化、国际化迈进。

“在全国首创‘气泡+黄酒’混搭口
味，拓展黄酒的时尚消费场景。聚焦市
场需求进行品种开发，形成以面向年轻
群体为主的鲜爽黄酒、气泡黄酒，面向
养生群体为主的养生黄酒，面向商务群
体为主的商务用酒的产品阵容。”房县
县委相关负责人介绍，该县将针对不同
消费群体制订个性化的营销方案，利用
大数据分析消费者行为，精准推送营销
信息，提高营销效率和转化率。

诗经黄酒文化旅游节开幕现场
熊旭东 摄

庐陵王老黄酒

房县黄酒手工酿造技能大赛房县黄酒手工酿造技能大赛

忠和黄酒尽显醇香韵味


