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“在武当山看到房县的宣传海
报，立刻就决定过来了。” 湖南游客
张先生的行程，正是房县“引客入
房”的缩影。为打破地域局限，房县
在武当山旅游经济特区、陕西省西安
市设立旅游办事处，主动对接核心客
源地，今年上半年“走出去”开展推
介活动 5次，“引进来”陕西旅行社踩
线等活动逾 10次，累计接待百人以上
团队 50余个。

精准的线路营销是引流关键。房

县整合资源推出四大精品线路：“诗经
溯源”线串联尹吉甫故里、诗经乐园；

“野人探秘”线涵盖野人洞、野人谷；“森
林康养”线主打花田酒溪、云盘岭；“薪
火房县”线聚焦红色遗址。这些线路与

“武当山——房县康养休闲两日游”等
跨区域线路联动，形成“一程多站”的旅
游闭环。

节庆活动是聚人气的“强磁场”。
春节期间开展“西关民俗年”系列活
动，相关视频转发量超 50 万次；“三月

三”民间民俗展演吸引数万名游客参
与；第四届赏樱花暨非遗文化旅游活
动，让春日房县成为花海；诗经文化旅
游节成为年度盛事。“每个季节都有亮
点，游客随时来都有得玩。”该县文旅
局负责人说。

“线上+线下”的营销矩阵成效显
著。房县在抖音、微博等平台发布视
频 200余条、推文 1500篇，浏览量超 2亿
次；线下通过“乙巳蛇年生肖文物大联
展”、湖北省美术院采风等活动，提升

文化影响力。这种“差异化 IP+新媒体
矩阵”的模式，实现从“流量”到“消费
增量”的转化。

“下一步，我们要让‘千里房县 诗酒
远方’的品牌更响亮。”房县文旅局负责
人表示，将继续推进国家文化和旅游
产业发展示范区申报工作，打造更多
沉浸式旅游新场景。从工业记忆到田
园风光，从《诗经》古韵到现代活力，房
县正以文旅融合为笔，在秦巴山间书
写更精彩的“诗和远方”。

从“流量”到“留量”的跨越创新为翼

“政策的生命力在于落实，文旅的爆
发力源于布局。”房县文旅局负责人的
这句话，道出了近年来房县文旅产业跨
越式发展的核心密码。面对生态保护与
产业升级的双重命题，房县以政策为纲、
以规划为笔，在 5110平方公里的土地上
勾勒出全域文旅的壮阔图景。

一组亮眼的数据印证着房县文旅的
强劲势头：2025 年上半年，全县接待游
客 1040万人次，实现旅游综合收入 88.38
亿元，同比分别增长11.83%和11.97%；规
上文化企业营收 7.19 亿元，同比增长

38.11%。
这份成绩单的背后，是“政策组合

拳”的精准发力。该县先后出台《2025
房县旅游奖励政策》《房县打造文旅消费
先行区实施方案》等文件，从资金扶持、
业态创新到消费激励，构建起全链条政
策支撑体系。

科学的空间布局是文旅发展的骨
架。房县立足“两山驿站・诗酒美城”定
位，加快构建“一区两带”空间格局：以县
城为核心的诗经文化旅游度假区，串联
起西关印象、诗经乐园等核心景点；武房

神文旅康养发展带衔接武当山与神农
架，借势“神武峡”国际生态文化旅游线
路引流；竹房保乡村旅游示范带则串联
起土城镇土城村、窑淮镇陈家铺村等美
丽乡村，形成“景城一体、城乡联动”的全
域旅游网络。

“以前游客来房县，大多直奔野人
洞，现在能逛的地方太多了。”在西关印
象经营民宿的刘女士深有感触。随着青
峰大裂谷景区建成营业、房县窑淮窑旅
游区获评 3A级景区，加上正在推进的龙
王峡“旅游+民宿”、柳树垭冰雪产业园

等项目，房县的文旅版图不断扩容。截
至目前，该县已有 1747个旅游资源点、4
家 4A级景区。诗经文化旅游度假区获
评省级度假区，标志着房县文旅发展迈
入新台阶。

国有平台的带动作用同样不可或
缺。房县风雅旅发集团通过整合资源、
优化业态，成为房县文旅产业发展的“主
力军”。“我们不仅要做资源的整合者，更
要做业态的创新者。”该集团负责人表
示，从研学产品开发到景区运营管理，国
有资本正为文旅产业注入稳定动能。

擘画“一区两带”文旅发展新格局政策为纲

◆

千年遗产绽放时代光彩文化为魂
“关关雎鸠，在河之洲”，当悠扬的

吟诵声从西关印象古戏楼传出，来自西
安的游客王女士驻足良久：“没想到在
房县能听到原汁原味的《诗经》吟唱，
仿佛穿越回了两千多年前。”这种沉
浸式体验，正是房县深挖文化内涵的
生动写照。

作为《诗经》的重要发源地之一，房
县将诗经文化作为最亮的 IP。在诗经文
化旅游度假区，游客可以在尹吉甫文化
展陈馆追溯《诗经》源头，通过AR互动
装置“穿越”到西周采集民歌现场，还能
参与诗词大会、诗经快闪等活动。

“我们要让《诗经》从书本里走出来，

变成可看、可听、可体验的文旅产品。”该
县文旅局工作人员介绍，仅 2025年上半
年，诗经乐园就接待游客超20万人次。

黄酒文化是房县的另一张王牌。
在土城村，古法酿造工坊里蒸汽氤氲，
游客们围在老师傅身边学习酿酒发酵
技艺；在庐陵王酒庄地下酒窖中，数万
坛黄酒静静发酵，讲解员细说李显贬居
房县的故事；花田酒溪·神农谷地国际
生态康养中心将黄酒与康养结合，推出
黄酒温泉、黄酒药膳等特色项目。“我们
正将房县黄酒制作技艺申报国家级非
物质文化遗产，要让这杯千年佳酿香飘
更远。”房县黄酒非遗传承人陈师傅自

豪地说。
文物保护让历史“活”了起来。第四

次全国不可移动文物普查中，房县新发
现文物 40处，累计复查 414处，田野考查
完成率 100%。明代城墙修缮、六区苏维
埃政府旧址保护等工程相继竣工，宝堂
寺安防项目稳步推进，这些沉睡的遗产
正成为“看得见的历史”。

在房县博物馆，8.4万余名观众通过
文物展陈与数字技术，感受房陵古国的
沧桑变迁。在罗国士美术馆举办的“乙
巳蛇年生肖文物大联展”，更让传统文化
与当代艺术碰撞出火花。

红色文化与民俗风情同样精彩纷

呈。今年以来，该县累计举办“四季
村晚”“戏曲进乡村”等活动 79 场次，
惠及群众 3.9 万人次；创作《房县黄酒
歌》等文艺精品，让乡土文化有了新
表达；在房县博物馆“千里房县红旗
飘”文化展厅，游客们通过了解红三军
在房县英勇斗争的革命故事，学习李
明铨、雷天明、乔三元等革命烈士的感
人事迹，深刻感悟共产党人大无畏的
革命精神。

从“静态展览”到“动态体验”，从“文
物保护”到“文化传承”，房县让每一处遗
产都成为文旅融合的支点，实现“以文塑
旅、以旅彰文”的良性循环。

跨界创新激活全域动能融合为径

从“文旅+工业”到“生态+康养”，从
“体育+旅游”到“非遗+研学”，跨界融合
正让房县的文旅业态愈发多元。

“白天在青峰大裂谷探险，中午吃药
膳，下午去农耕基地体验非遗，晚上看

‘诗酒美城’灯光秀，在房县的行程太丰
富多彩了。”来自武汉的研学团队老师
李娟说。

7 月 1 日，郧阳中学高峰班 65 名师
生走进化龙堰镇，开启生态护水研学之
旅，让课本知识在护水实践中“生长”。

2025年上半年，房县接待研学团队逾 30
批次，这种“研学+教育”的模式，让游客
在玩乐中感受文化魅力。

“文旅+体育”同样擦出火花。“万人
舞太极”活动汇聚千名爱好者，武当武
术进校园让传统文化焕发新生，“和
美乡村”篮球赛吸引村民与游客共同
参与……体育赛事正成为引流“利
器”。“我们不仅要办比赛，更要让游客
留下来。”该县体育部门负责人介绍，通
过“跟着赛事去旅游”，房县将体育激情

转化为旅游消费。
乡村是文旅融合的广阔天地。白

鹤镇付家村、野人谷镇千家坪村、化龙
堰镇上湾村等景区型村庄，通过“公
司+合作社+农户”模式，让闲置农房
变民宿、村庄变景区，村民年均收入
不断增长；窑淮镇陈家铺村茶旅融合
项目，让茶园成为景区，茶叶变成文
创产品。

数字技术赋能让体验升级。房县图
书馆数字资源总量突破 20TB。房县博

物馆通过抖音、微信发布短视频，让文
物在“云端”亮相。“房县文旅局长西安
街头快闪”视频点击量超 30亿次，让这
座小城成为“网红”。从智慧导览到云
端营销，数字技术正为文旅产业发展插
上翅膀。

“以前觉得房县太远，现在交通方
便，玩的地方又多，三天都玩不够。”这是
许多游客的共同感受。随着房县旅游集
散中心投用、房县旅游直通车覆盖 12个
景区，该县正以优质服务留住游客。

当《诗经》的千年韵律与现代旅游的活力碰撞，当秦巴山脉的生态秘境与黄酒的醇厚香气交织融合，房县——这座位于鄂西北
群山之中的小城，正以“诗经故里、黄酒之乡、野人秘境”的独特魅力，在文旅融合的赛道上加速奔跑。从政策引领下的科学布局，到
文化赋能中的业态创新，从“引客入房”的精准营销到旅游服务的体验升级，房县正将“千里房县 诗酒远方”的蓝图变为现实，为湖
北建设世界级文化旅游目的地贡献房县力量。

◆

情景歌舞《房县黄酒歌》。

以“野人”为主题的民俗表演。

舞龙表演。

秀美的房县县城。

（本版图片均由房县文旅局提供）

举行房县第五届诗经（黄酒）文化旅游节。

以 诗 酒 为 媒以 诗 酒 为 媒 展 古 城 新 姿展 古 城 新 姿
———房县书写文旅融合新答卷—房县书写文旅融合新答卷
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