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铸 就 车 城 风 骨 滋 养 文 化 血 脉
——专家学者为十堰城市精神与城市形象品牌塑造“把脉”献策

坚持人民城市为人民

“坚持人民城市人民建、人民
城市为人民”“城市不仅要有高度，
更要有温度”“城市建设，要让居民
望得见山、看得见水、记得住乡愁”

“我们必须认识、尊重、顺应城市发
展规律，端正城市发展指导思想，
切实做好城市工作”……党的十八
大以来，以习近平同志为核心的党
中央深刻认识到城市在我国经济
社会发展、文化传承、民生改善中
的重要作用，不断加强党对城市工
作的领导，坚持人民城市人民建、
人民城市为人民，走出一条中国特
色城市发展道路。

在城市更新中，文脉赓续应成
为推进城市更新的重要内涵。随着
城市发展进入新时代，城市文化建

设也进入新的发展阶段。我们研
究、传播和转化城市精神，应立足
于以下几点：第一，立足人民立场；
第二，聚焦高品质生活——中国式
现代化要满足人民的高品质生活
需求，其品质内涵需明确界定；第
三，紧扣高质量发展——高质量发
展一靠科技，二靠人才。

十堰的移民精神、奉献精神
早已深入人心。我们强调马克思
主义与中国实际的第二次结合，需
站在更高层次看待城市文化，不能
仅将其视为单一的精神理念与形
象符号。基于以上认识，城市精神
与城市形象需体现历史、现实与未
来的贯通，实现城市精神、地域精
神与民族精神的高度融合。

湖北省社科联主席、教授、博士生导师赵凌云

论道以明志，聚智而兴邦。一座城市的文化根脉与发展愿景，常于思想的碰撞中愈发清晰。
8月9日，十堰“历史文化活化工程”丛书发布会暨城市精神与城市形象品牌研讨会在汉江师范学院举行，与会专家学者结合各自研究领域的课题踊跃建言。记者特将相关观点整

理成文，以飨读者。

将“三脉”融入城市形象宣传

当前中国人口规模下，多座
城市的城镇化进程已推进至 60%
以上，城市发展进入全新阶段。
在这一过程中，城市精神与形象
塑造的研究亟待深化，建议遵循

“与时俱进、传承创新、阐释传播”
的原则推进。

就十堰的城市形象打造而
言，建议融合“三脉”：文脉、地脉、
产业脉。文脉方面，世界自然文化
遗产太极武当是重要载体；地脉指
自然环境和资源禀赋，类似湖北省
恩施土家族苗族自治州依托硒矿
资源发展硒农业、硒工业、硒服务
业的模式；产业脉则需紧扣实际经
济活动，十堰需明确产业特质，如

商用车产业等特色标签。
贵州茅台镇的案例值得借

鉴。它以“中国酒都”为明确定位，
在 7.5公里范围内聚集 3000多家
酿酒企业，仅茅台集团 2013年营
业收入就突破 1600亿元，正是依
托酒业实现特色发展。十堰在经
济建设中，也应像茅台镇聚焦酒业
那样，突出商用车等产业优势，将

“三脉”深度融入城市形象宣传。
此外，城市形象塑造还需结

合新发展理念。创新、协调、绿
色、开放、共享发展理念作为当前
经济社会发展的重要指导思想，
应纳入十堰城市形象宣传的重要
元素进行系统阐释。

武汉大学中国主体功能区战略研究院副院长、教授、博士
生导师吴传清

吴传清

塑城市精神促发展跃升

赋能区域发展，需结合历史
传承、区域文化和时代要求，精心
塑造城市精神。

十堰不仅是建成支点蓝图
中的西北增长极，更是连接武汉
都市圈与关中平原城市群的关
键节点。西十高铁开通在即，十
堰将迎来动能转化的关键机
遇。因此，提炼城市精神不仅是
一项文化工程，更是服务全省支
点建设、激发节点辐射效应的聚
火工程。

从三线建设的艰苦创业到汽
车城建设的澎湃豪情，从南水北
调移民的无私奉献、企业转型的
坚定担当，到生态守护的执着坚
守与文旅创新的蓬勃锐气，这些
历程中都蕴含着宝贵的精神财

富。要塑造城市品牌，需依托武
当文化中“天人合一”的思想，借
南水北调中线工程纪念设施、汽
车工业遗产等载体进行具象化表
达，增强公众认知与认同，为要素
汇聚和辐射效应提供有力支撑。

我们要将红色基因、三线建
设精神与移民情怀融入老工业基
地转型与水源区绿色崛起的实践
中。同时，梳理四大文脉：百万年
人类史的坚韧基因，3000年区域
史孕育的武当太极哲理与汉江开
放气质，近代红色历史与三线建
设锻造的奋斗精神，新时代生态
惠民与新能源商用车突破实践彰
显的创新活力。从这些文脉中提
炼城市精神，并创新传播载体，使
其深入人心。

汉江师范学院党委副书记、院长肖德

具象表达城市形象品牌

中央城市工作会议强调，要
“加强城市文化软实力建设，提高
市民文明素质”。城市形象品牌作
为城市文化软实力的重要组成部
分，其构建与表达涉及文化、生态、
经济、社会等多重维度，是城市内
在特质与外在感知的统一体，直接
影响着城市的政治地位、经济发
展、社会建设和文化教育水平。

我们的研究课题以“太极武
当，上善十堰”的城市形象品牌为
核心，探讨其建构策略与符号化
表达路径。“太极武当”根植于武
当山道教文化，融合太极哲学与
张三丰武学传承，其蕴含的“阴阳
和合”“天人合一”理念，与水源地
保护、绿色发展路径深度契合，成

为贯穿城市脉络的文化标识。“上
善十堰”则源于汉水文化与老子

“上善若水”思想，从“居善地”“心
善渊”等维度，彰显十堰宜居环
境、奉献精神与治理智慧。在具
象表达方面，视觉符号可构建“武
当青”“丹江蓝”体系；行为符号通
过举行太极大会、开展移民纪念
仪式等活动强化记忆；语言符号
则着力打造“问道武当山”等传播
口号。在塑造路径上，需锚定精
神内核，将文化融入城市空间，以
文旅、康养、生态产业为抓手，让

“太极”成为城市的文化基因、“上
善”成为城市的精神底色，从而塑
造兼具历史底蕴、生态魅力与时
代活力的城市形象。

湖北汽车工业学院马克思主义学院院长、武当文化研究
与传播中心副主任黄永昌

城市口号需精炼易传播

我主要从城市口号的设计思
路与传播理念两方面来分享一些
想法。

城市口号与城市精神不同，
前者需贴合互联网时代的传播特
性，更加精炼、易于传播。当前，
城市口号设计大致有四种方式：
一是直接进行符号呈现，如“拜水
都江堰、问道青城山”；二是引发
直接联想，如“好客山东”“老家河
南”；三是赋予额外意义，如“成
都，一座来了就不想走的城市”；
四是借助谐音，如山西“尽善尽
美”（利用“晋”的谐音）。对十堰
来说，可融入南水北调、武当山、
东风汽车等核心元素，例如“南水
东风，情怀十堰，先（仙）来武当”

就是一个初步的构想。
在传播理念上，需把握 6个

要点：视听化思维，聚焦单一
主题制作系列短视频，比如展
现三线建设的怀旧场景与现实
面貌的碰撞；提炼化思维，精
准抓取城市特色，避免内容面
面俱到；叙事化思维，将高潮
内容前置，用前 3-5 秒留住观
众；宣传推广思维，内容与传
播推广同步进行，实现渗透式
传播；极致化思维，挖掘武当
山、丹江口水库等资源的独特
性，引发受众的情感共鸣；国
际化思维，借助中短视频等形
式打破传播壁垒，向海外传递
十堰魅力。

中国传媒大学学报《现代传播》编辑部主任、教授、博士生导师刘俊

刘俊

突出产业标识符号记忆

十堰的文化资源可梳理为
人类起源、道教圣地、非遗形态
及生态保护这一脉络，兼具学术
性与旅游价值，需通过文化传统
与创新相结合的方式进行保护
和发展。

武当太极具有深厚的文化根
基与精神意蕴。太极不仅是十堰
的标志性符号，更是中华文明和
谐共生智慧的生动体现。当地文
化的精髓就蕴含在“太极”二字
中，它既是武当山与武当建筑的
和谐统一，是拳法与哲理的融合，
也是现代与传统的对话，具有深
厚的文化根基。

十堰有着一脉相承的历史传
奇与当代实践。这里既有感人故
事所彰显的奉献精神，也有生态
保护等领域的创新举措；加之特

殊的地理位置，使其成为文化交
流、交汇、融合的重要区域，极具
包容性。

城市精神表述的特色价值
体现在四个统一：历史与未来
的统一、形与神的统一、地方
与世界的统一、理念与行动的
统一。

十堰城市的价值在于，它既
是历史长河中沉淀下来的文化
基因，也是当代实践中生长起来
的活态图景。若要对其进行优
化，建议增强地标的识别度。我
个人认为“太极武当·车城十堰”
这一提法可供参考，一能突出产
业标识——十堰是中国汽车工
业的重要基地；二可强化符号记
忆，车城是十堰在全国最具辨识
度的标识。

华中师范大学教授、博士生导师姚伟钧

赵凌云 肖德

黄永昌

姚伟钧

（文字由记者张婧 谭祥军 实习生杨雨晗整理 图片由记者张建波提供）

以精神文明引领城市现代化

中央城市工作会议提出，要以
建设创新、宜居、美丽、韧性、文明、
智慧的现代化人民城市为目标，彰
显“人民城市为人民”的宗旨。

我们研究的“城市精神提炼及
具象化表达”课题，涵盖 4个方面
内容：城市精神的理论内涵、历史
特质的演进过程、理念表达的传承
以及功能实现的实践路径。城市
精神是一座城市在长期发展中形
成的独特气质与价值认同，其核
心功能包括价值导向、赋能发展、
凝聚认同、辐射文明，同时也包含
城市精神提炼的原则和方法。

十堰城市精神演进分三个阶
段：初创期以三线建设中的工业
拓荒、移民群体的包容共生、市场

领域的创新探索为核心；探索期
通过地市合并实现多元文化融合
与文化自觉转型；拓展期以生态
优先理念推动工业转型，凝练具
有时代特征的精神内涵。在精神
赋能实践方面，具体体现为：融入
区域发展战略以构建协同机制，
赋能产业升级以激发创新活力，
塑造城市品牌以提升影响力。

十堰模式形成了“国家战略
—文化引领—实践养成”的发展
路径，将精神资源转化为凝聚
力、发展驱动力以及品牌辐射力
等。未来，我们将深化文明品牌
建设，探索精神文明赋能城市现
代化的路径，为城市发展贡献十
堰智慧。

汉江师范学院科研处副处长、副教授何道明

何道明

城市精神需要大众认同

城市精神提炼应坚持源于历
史，根植现实，面向未来的原则，
既要体现山的品格、水的担当、车
的基因，又要彰显拓的艰难、创的
活力、和的境界，需通过市民讨
论、专家论证、政府决策形成共
识，最终达成政府认可、群众认
同、社会认知的效果，真正承载起
城市的集体人格与共同理想。

提炼并具象化表达城市精神，
其目的并非仅仅形成一句口号，更
在于深刻理解、精准提炼并有效传
播十堰的灵魂与特质，进而引领城
市未来发展。在国家区域发展与
文明复兴战略的背景下，城市功能
已突破传统经济单元和人口集聚
地的范畴，成为承载文化精神、历
史记忆、国家战略的空间载体。因

此，十堰城市精神的提炼与表达，
应融入武当文化、汉水文化、汽车
文化等文化内涵，根植于三线精
神、移民精神、志愿服务精神等宝
贵品质，在十堰这片土地上实现汇
聚整合和创新发展。

关于十堰精神的具象化表
达，可涵盖古人类源头、商用车之
都、南水北调中线工程核心水源
区、“大山里的深圳”等多元维度；
也可将“太极武当、上善十堰”作
为具象化文旅品牌，体现兼容并
蓄、包罗万象的城市形象；还可探
索通过城市景观、文化活动、人物
故事等多种载体生动呈现，确保
城市精神有效融入市民日常生
活、城乡空间及大中小学人才培
养全过程。

汉江师范学院党委常委、副院长吴红斌

吴红斌


